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»Krakowskim targiem”

Prezentacja tradycyjnych krakowskich placéw targowych w ramach imprezy ,Krakowskim targiem”
odbywa sie nie poprzez prostg prezentacje oferty produktowej, ale aktywnie i z zatozeniem interakcji
z publicznoscig. Formuta pokazdéw, warsztatéw i konkurséw kulinarnych oraz degustacji, pozwala
wyjs¢ poza stereotypowe postrzeganie placu targowego jako miejsca kupna-sprzedazy artykutéw
zywnosciowych. Elementy performatywne, ,dzianie sie”, dodajg szczegdlnego waloru - swoistego
wyzszego poziomu kultury kulinarnej. Dzieki nim place majg szanse przesta¢ by¢ postrzeganymi
wytgcznie poprzez pryzmat zwyktych, codziennych transakcji handlowych, lecz z perspektywy
kulinariéw i smakowania Zycia: jedzenie nie stuzy tylko zaspokojeniu gtodu, ale ma dostarczaé
wyzszych doznan, przyjemnosci, by¢ okazjg do spotkania. Takie podejscie jest zgodne z nabierajgcymi
znaczeniami tendencjami zwigzanymi z np. ruchem slow food/slow life, sprzeciwem wobec zywnosci
genetycznie modyfikowanej i przemystowa produkcjg ptodéw rolnych, gotowoscia ptacenia wyzszych
cen za produkty ekologiczne, dgzeniem do skracania taricucha dostaw (produkt prosto od rolnika, w
miejsce ztozonego fancucha posrednikdéw), krytyka konsumpcjonizmu wyrazajacego sie w dominacji
sklepéw wielkopowierzchniowych itp. itd. Taki kierunek zdaje sie mie¢ bardzo duzy potencjat, jesli
chodzi o mozliwosci rozwoju przedsiebiorczosci na krakowskich placach targowych, gdyz obliczony
jest na nowy typ konsumenta: aktywnego, wiecej niz sredniozamoznego, poszukujgcego wysokiej
jakosci produktow i gotowego za nig wiecej ptacic.

Proponowana formuta imprezy pozwala na jej kontynuacje, wykreowanie imprezy cyklicznej,
powtarzanej w kolejnych porach roku. Wéwczas kluczowe punkty programu czy produkty moga by¢
odpowiednio rdéznicowane, np. pojedynek w gotowaniu potrawy wiosennej, letniej, jesiennej,
zimowej albo ebook z przepisami na kolejne pory roku (rozwiniecie ponizej), odpowiednio do
dostepnych wtedy produktéw. Ponadto nastepne edycje mogtyby sie odbywaé na kolejnych placach
uczestniczacych w projekcie, co pozwolitoby na kompleksowg prezentacje poszczegdlnych targowisk
,na miejscu”.

Z punktu widzenia wystawcow-uczestnikow prezentacji, kluczowe jest postrzeganie udziatu i
zaangazowania w impreze w kategoriach promocji witasnej. W sytuacji, gdy centra handlowe
przyciggajg codziennie, a zwtaszcza w weekendy, dziesigtki tysiecy krakowian szeregiem rdéinego
rodzaju atrakcji (,pozazakupowych”), uczestnictwo w imprezie stanowi inwestycje w rozwodj
wtasnych bizneséw uczestnikdéw. Chodzi o wytworzenie wrazenia, ze place targowe to nie tylko
miejsca, gdzie przychodzi sie po jarzyny czy warzywa, ale takie, na ktdrych cos ciekawego sie dzieje,
gdzie mozna sympatycznie spedzi¢ czas. To bowiem tego rodzaju pozytywne wrazenia, wykreowanie
pozytywnej aury emocjonalnej, swoista , wartos¢ dodana” stang sie z czasem, w miare krzepniecia
nowego typu konsumenta, kluczowe dla konkurencyjnosci przedsiebiorcow na krakowskich placach
targowych. W takim kontekscie, nie powinny by¢ istotne dla wystawcow jednorazowe wptywy ze
sprzedazy podczas imprezy, lecz mozliwo$¢ zawigzania relacji z nowymi konsumentami, prdba
zainicjowania nowego postrzegania placow.

-> Goscie programu
= Matopolscy blogerzy kulinarni, (smakosze, entuzjasci gotowania, autorzy przepisow
kulinarnych w internecie)
= Maciej Kozlakowski - jeden z finalistéw | edycji programu ,Masterchef” (TVN)



Wystawcy: przedstawiciele placéw targowych, restauratorzy, blogerzy, dostawcy i producenci

zywnosci , w tym produktéw regionalnych (tacy, ktorych prezentacja moze mieé charakter
performatywny, jak np. ttoczenie ,,na zywo” oleju rzepakowego, warzenie piwa etc).

- Ramowy program (propozycja wstepna)

15:30 - 15:40 Przywitanie publicznosci (w tym uczestnikdw gry miejskiej)

15:40-16.10 Prezentacja placéw targowych - uczestnikdw projektu

16:10 - 16:40 Prezentacja blogeréw kulinarnych i wystawcow

16:45 - 17:45 Konkurs kulinarny: pojedynek w gotowaniu pomiedzy przedstawicielami placéw

targowych i blogeréw
Druzyny przygotowuj te samg potrawe; zwyciezce wytania jury ztozone z przedstawicieli
wykonawcy, UMK, patrona medialnego gry miejskiej (opcjonalnie) oraz publicznosci.

18:00 - 18.30 Warsztaty gotowania: Maciej Kozlakowski gotuje pozywng zupe na jesien

(warsztaty zakoniczone degustacjg dla publicznosci)

18.30-19.00 Kopanina, czyli przyrzadzanie lodow z aktywnym udziatem publicznosci.

Specyficzna procedura przygotowania lodow (kojarzonych przeciez z latem i ochtodg w
upalne dni), tym razem pozwoli publicznosci... rozgrzaé sie, co moze okazac sie szczegdlnie
cenne przy jesiennej aurze. Deser przygotowany z udziatem publicznosci, podany z
sezonowymi owocami zakupionymi na placach targowych zakonczy sie pokazem z
elementami kuchni molekularnej (m.in. prezentacja dania z uzyciem suchego lodu) —
pokaz i zabawe poprowadzg Maciej Kozlakowski (Masterchef — TVN) i Michat Popek
(APMIR)

Cato$¢ prowadzona przez moderatora / konferansjera.
W trakcie trwania imprezy:

moderator podchodzi do kolejnych stoisk - uczestnicy przedstawiajg sie widzom (do
mikrofonu);

realizowane sg materiaty video do internetu (rozmowy z wystawcami, blogerami,
przedstawicielami placéw) — zmontowany materiat video zostanie wykorzystany do promocji
kanatami zamawiajgcego, organizatora, wystawcow oraz uczestniczgcych w imprezie
blogeréw kulinarnych.

- Dodatkowe produkty imprezy

Oprodcz zasadniczego produktu, jakim jest prezentacja krakowskich placéw targowych, proponujemy
rozszerzenie formuty o dodatkowe elementy, pozwalajgce uatrakcyjni¢ przekaz odnoszacy sie do
oferty placéw oraz zwiekszy¢ jego zasieg i oddziatywanie.

Reportaz video obejmujgcy dokumentacje imprezy oraz wywiady z wystawcami i
uczestnikami. Przeznaczony do emisji internetowej, do wykorzystania we witasnych kanatach
internetowych UMK oraz zarzadcéw placéw targowych i na stronach blogeréw kulinarnych.

Ebook — elektroniczna publikacja obejmujgca zaproponowane przez blogeréw i wystawcéw
przepisy kuchni krakowskiej. Do dystrybucji kanatami internetowymi przez UMK, zarzgdcéw
placow targowych oraz samych blogeréow. W zatozeniu moze to by¢ publikacja cykliczna,
wydawana przy okazji kolejnych edycji prezentacji placdw targowych; wodwczas dobdr
przepisu moze by¢ podporzadkowany sezonowosci dostepnych produktéw i tym samym
przepiséw (na jesien i kolejne pory roku). Nosnik ten w prosty moze komunikowac i stac¢
zarazem zrédtem inspiracji dla klientéw placéw targowych moéwigcym, w jaki sposéb
kreatywnie wykorzystac¢ réznorodne produkty zakupione na targowiskach. Znalaztyby sie w
nim takze prezentacje szesciu biorgcych udziat w Krakowie placéw. Bytby zarazem Zrédtem




praktycznych informacji o tym, co mozna zakupié¢ na targowiskach, jak je zlokalizowa¢, jak
poruszac sie w ich obrebie etc.

Dlaczego blogerzy kulinarni?

Blogi sg wspofczesnie nie tyle odbiciami rzeczywistosci, ktére odnotowujg wazne zjawiska w szeroko
rozumianym stylu zycia, lecz sg raczej kreatorami tej rzeczywistos¢. Tworzacy je blogerzy to wiec nie
kronikarze wspodfczesnego $wiata, ale bardziej trendsetterzy, ksztattujgcy rynkowe trendy oraz
tendencje i bedacy ich wyznacznikami. Do tego charakter wspdtczesnego rynku medialnego:
kluczowa role zaczynajg odgrywac kanaty spotecznosciowe, zatarciu ulega klasyczny podziat na
nadawce i odbiorce, twdrcg contentu/tresci moze byé kazdy, tradycyjne media przestajg tak silnie
petnic role lidera ksztattujgcego opinie spoteczne, a role lideréw tychze podejmujg wtasnie blogerzy.
Odbiorcy opinie o Swiecie zaczynajg czerpa¢ w coraz wiekszym stopniu wtasnie od nich, bo
postrzegajg ich jako niezaleznych i bardziej obiektywnych, w odréznieniu od medidw tradycyjnych i
osadzonych w ich ramach stricte reklamowych, perswazyjnych kontekstéw. Zaangazowanie blogeréw
do udziatu w imprezie ma wiec potencjat kierowania przekazu o niej — a przede wszystkim o
krakowskich placach targowych — w ramach kulinarnej czesci blogosfery. To dotarcie do ludzi
aktywnych, zaangazowanych, cenigcych jakosé kuchni (i zycia) — do grupy, ktéra gdyby stata sie
statymi odbiorcami oferty placéw targowych, mogtaby stanowi¢ dla nich istotny impuls rozwojowy.



